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[bookmark: _gjdgxs]Załącznik nr 7 do SIWZ – Opis Przedmiotu Zamówienia
I. PRZEDMIOT ZAMÓWIENIA
[bookmark: _30j0zll]Przedmiotem zamówienia jest usługa polegająca na realizacji działań PR mających na celu upowszechnienie idei i rezultatów projektu Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji oraz stworzenie wizerunku Instytutu Badań Edukacyjnych jako eksperta projektu. Zakres czasowy lata 2018-2020.  
II. ŹRÓDŁO FINANSOWANIA 
Zamówienie będzie finansowane z następujących źródeł 
1. Włączenie kwalifikacji innowacyjnych i potrzebnych społecznie do Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji oraz ograniczenie barier w rozwoju ZSK przez wspieranie interesariuszy na poziomie krajowym i regionalnym.
2. Wspieranie realizacji II zadania Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji na poziomie administracji centralnej oraz instytucji nadających kwalifikacje i zapewniających jakość nadawanych kwalifikacji, zwanych dalej „projektem ZSK”. 
III. OGÓLNE INFORMACJE NA TEMAT INSTYTUTU BADAŃ EDUKACYJNYCH
Instytut Badań Edukacyjnych (IBE) jest jednostką nadzorowaną przez Ministra Edukacji Narodowej. Od 1 października 2010 r. Instytut zgodnie z Ustawą o instytutach badawczych 
z dnia 30 kwietnia 2010 r. (Dz. U. Nr 96, poz. 618) przyjmuje formę instytutu badawczego. Instytut prowadzi badania podstawowe i stosowane nad edukacją oraz ekspertyzy i prace doradcze dla potrzeby polityki i praktyki oświatowej. Zgodnie ze Statutem Instytut realizuje następujące zadania:
· Poznawanie i rozwijanie podstawowych kierunków nauk o edukacji
· Diagnozowanie aktualnego stanu funkcjonowania oświaty na tle potrzeb polskiego
społeczeństwa i doświadczeń zagranicznych
· Prognozowanie zmian oświatowych
· Współudział w reformie edukacji narodowej poprzez merytoryczne opracowanie
rozwiązań modernizujących kształcenie i wychowanie, zwłaszcza w zakresie programów kształcenia ogólnego i zawodowego.

Zespół ds. komunikacji i promocji w IBE koordynuje działania promocyjne dotyczące realizowanych przez Instytut projektów systemowych oraz działania mające na celu upowszechnianie rezultatów projektów i wyników badań.
Prosimy o zapoznanie się z zakresem działań IBE na stronach:
www.ibe.edu.pl oraz www.kwalifikacje.edu.pl , www.kwalifikacje.gov.pl 
Instytut Badań Edukacyjnych
Ul. Górczewska 8, 01-180 Warszawa
IV. INFORMACJE NA TEMAT PROJEKTU ZSK
Opis projektu ZSK stanowi Załącznik nr 1 do OPZ. Prosimy o dokładne zapoznanie 
się z zakresem działań projektu na stronach: www.kwalifikacje.edu.pl oraz www.kwalifikacje.gov.pl.
1. Wartość projektu „Włączenie kwalifikacji innowacyjnych i potrzebnych społecznie do Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji oraz ograniczenie barier w rozwoju ZSK przez wspieranie interesariuszy na poziomie krajowym i regionalnym” wynosi 40 995 975,89 zł, 
a zatrudnionych w projekcie jest 85 osób.
2. Wartość projektu „Wspieranie realizacji II zadania Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji na poziomie administracji centralnej oraz instytucji nadających kwalifikacje 
i zapewniających jakość nadawanych kwalifikacji, zwanych dalej” wynosi 44 203 314,04 zł, a zatrudnionych w projekcie jest 85 osób.
V. OGÓLNE ZAŁOŻENIA KAMPANII INFORMACYJNEJ  
1. Cele szczegółowe:
1) Szerzenie wiedzy i budowanie świadomości na temat ZSK.
2) Komunikowanie korzyści zarówno dla interesariuszy (Segment I) jak i beneficjentów (Segment II) projektu ZSK
3) Dostarczanie rzetelnej informacji o projekcie, zachęcenie potencjalnych interesariuszy (Segment I) do włączenia się w proces opisywania i włączania kwalifikacji do ZSK.
4) Zachęcenie do udziału w naborach i konkursach (aplikowanie o dostępne wsparcie 
w ramach projektu).
5) Upowszechnianie produktów i rezultatów projektu ZSK wśród grup docelowych projektu.
6) Stworzenie wizerunku Instytutu Badań Edukacyjnych jako eksperta w dziedzinie ram kwalifikacji.  
2. Cele pośrednie:
1) Promocja idei uczenia się przez całe życie w kontekście krajowego systemu kwalifikacji i Polskiej Ramy Kwalifikacji.
2) Zmiana świadomości społecznej w zakresie postrzegania ścieżek  kariery, podejścia do pozyskiwania kwalifikacji i uczenia się przez całe życie, zmiana oczekiwań wobec systemu edukacji.
3) Wprowadzenie nowej terminologii mówienia o kwalifikacjach i innych terminów 
z nimi związanych.
VI. ZAKRES USŁUG WYKONAWCY
A. STAŁE DZIAŁANIA W RAMACH COMIESIĘCZNEJ USŁUGI
1. Tworzenie i dystrybucja informacji dla mediów oraz wsparcie osoby pełniącej funkcję rzecznika prasowego Zamawiającego.
1) Tworzenie lub redagowanie nieregularnych materiałów adresowanych do mediów,
np. wywiady, wypowiedzi i komentarze eksperckie, artykuły sponsorowane, etc.
2) Zbieranie i opracowywanie danych źródłowych.
3) Opracowywanie i dystrybucja sprostowań - w adekwatnych sytuacjach i w formie przewidzianej w ustawie Prawo prasowe z dnia 26 stycznia 1984 (Dz.U. z 1984 r. nr 5 poz. 24 z późn. zm.):
· analiza tekstu prasowego - kwalifikacja treści do sprostowania,
· ustalenie listy zastrzeżeń,
· zebranie merytorycznych odpowiedzi na zastrzeżenia,
· sformułowanie treści sprostowania,
· modyfikacja treści.
4) Tworzenie tekstów na potrzeby mediów min. 2 informacji prasowych miesięcznie.
5) Dystrybucja materiałów prasowych w tym m.in. informacji prasowych, cyklicznego newslettera dedykowanego mediom branżowym i ogólnopolskim oraz innych materiałów prasowych dedykowanych mediom, a wskazanych przez Zamawiającego.
6) Follow up - telefoniczny i mailowy kontakt z dziennikarzami (zachęcanie do publikacji).
2. Tworzenie informacji prasowych zamieszczanych na stronie www.kwalifikacje.edu.pl (wyłącznie w zakładce „dla mediów”).
3. Przygotowanie artykułów sponsorowanych  publikowanych w mediach opisanych 
w pkt. C poniżej oraz działania organizacyjne  związane z publikacją tych artykułów. 
Zamawiający planuje opublikowanie 20 artykułów skierowanych do grup docelowych 
z segmentu I. Minimalna ilość znaków jednego artykułu - 3 600 ze spacjami. Zamawiający może pomniejszyć minimalną ilość znaków w przypadku gdy artykuł będzie zawierał zdjęcia bądź infografiki.
Zakres zamówienia obejmuje przygotowanie artykułu (redakcyjne, edytorskie, skład, korekta) przez Wykonawcę na podstawie materiałów merytorycznych przekazanych przez Zamawiającego.
4. Zakup 5 publikacji/komunikatów na stronie Polskiej Agencji Prasowej (serwis informacyjny oraz serwis informacji zleconych).
5. [bookmark: _1fob9te]Stała współpraca z dziennikarzami.
Odpowiadanie dziennikarzom na zapytania i zapotrzebowanie na dodatkowe/szczegółowe informacje odnośnie projektu, oraz proaktywne kontakty z dziennikarzami mające na celu zaistnienie projektu w mediach, w szczególności poprzez przygotowywanie szerszych informacji prasowych, angażowanie ekspertów do udzielania wywiadów i udziału 
w programach radiowych i telewizyjnych, w zależności od zapotrzebowania mediów 
i możliwości współpracy. Za koordynację tego zadania będzie odpowiedzialna osoba wyznaczona przez Zamawiającego.
Bieżąca aktualizacja bazy mediów złożonej z wyselekcjonowanych grup dziennikarzy, kluczowych z punktu widzenia realizacji Strategii komunikacji PR.
B. [bookmark: _3znysh7]BRIEFING DLA MEDIÓW
W ciągu trwania całej umowy Zamawiający zaplanował:
· Briefingi regionalne
[bookmark: _GoBack]Łącznie 16 briefingów, każdy na około 30 uczestników, w tym: dziennikarze, przedstawiciele lokalnej administracji oraz pracodawców. Briefingi odbędą się 
w miastach wojewódzkich Polski. Wszystkie briefing odbędą się w II połowie 2018 r. (październik-grudzień). Wykonawca musi zapewnić obecność przynajmniej jednego przedstawiciela agencji na każdym z zaplanowanych briefingów. 
· Briefingi w Warszawie
Łącznie 10 briefingów, każdy na max. 20 uczestników. Wszystkie briefingi odbędą się w Warszawie w określonym przez Zamawiającego miejscu i terminie (w całym okresie trwania umowy).

Zamawiający informuje, że na wyżej wymienione wydarzenia zapewni obsługę techniczną, sprzęt oraz będzie odpowiedzialny za całość organizacji, w tym również wszelkie opłaty związane z organizacją.
Obsługa medialna briefingów w ramach której Wykonawca zapewni:
· Opracowanie bazy mediów do wysyłki zaproszeń na konferencję.
· Obecność przedstawiciela Wykonawcy na każdym z zaplanowanych briefingów.
· Wysyłka zaproszeń do dziennikarzy i zebranie potwierdzeń przybycia, przygotowanie listy obecności oraz zebranie podpisów od uczestników biorących udział w spotkaniu (lista obecności powinna zawierać co najmniej: imię i nazwisko uczestnika, nazwę redakcji, adres email).
· Przygotowanie materiałów wchodzących w skład press-packów dla dziennikarzy 
i ich dystrybucja podczas konferencji.
· Inicjowanie publikacji artykułów po konferencji dotyczących m.in. rezultatów projektu, poprzez kontakty telefoniczne i mailowe (tzw. „follow up”) 
z dziennikarzami, którzy zostali zaproszeni na konferencję.
C. PUBLIKACJA 20 ARTYKUŁÓW SPONSOROWANYCH W PRASIE BRANŻOWEJ
1. Artykuły będą zamieszczane w mediach spełniających łącznie następujące warunki:
· pisma o charakterze branżowym (ogólnopolskie lub regionalne) skierowane do konkretnych podgrup segmentu I (każdorazowo zostanie określona konkretna grupa), np. branża motoryzacyjna, produkcji przemysłowej, chemiczna, rolnictwa, energetyki, ochrony środowiska, pomocy społecznej, edukacji itd. 
· nie będące tabloidem,
· płatne bądź bezpłatne,
· ukazujące się w postaci drukowanej lub online.
2. W przypadku zlecenia zamieszczenia artykułu sponsorowanego Wykonawca zaproponuje Zamawiającemu 5 tytułów prasowych wraz z ich uzasadnieniem oraz kosztem publikacji. Zamawiający wybierze  tytuł lub tytuły prasowe spośród 5 proponowanych.
D. SEMINARIA Z ZAKRESU WYSTĄPIEŃ PUBLICZNYCH 
1. Wykonawca będzie zobowiązany do przygotowania i przeprowadzania 2 jednodniowych seminariów z zakresu wystąpień publicznych. Seminaria mają na celu przygotowanie wybranych przez Zamawiającego osób (prelegentów, przedstawicieli instytucji współpracujących, przedstawicieli branż, ekspertów) do poszczególnych wydarzeń, w tym opracowanie trudnych pytań jakie mogą paść w trakcie konferencji wraz z odpowiedziami, ćwiczenia praktyczne z bezpośredniej komunikacji. Zamawiający planuje przeszkolenie łącznie 20 osób. 
2. Seminarium powinno zawierać elementy angażujące uczestników, przykładowe case study, dobre praktyki, przykładowe niepowodzenia.
3. Seminaria odbędą się na terenie IBE w sali konferencyjnej. Zamawiający zapewni zaplecze techniczne (dostęp do Internetu, komputer, rzutnik, flipchart, artykuły biurowe).
4. Minimalny czas seminarium wynosi 6 godzin.
VII. OPIS PLANOWANYCH DZIAŁAŃ UPOWSZECHNIAJĄCYCH ZSK ORAZ PODSUMOWANIE DOTYCHCZASOWYCH DZIAŁAŃ PR
1. Obecna sytuacja
W chwili obecnej trwa końcowy etap realizacji projektu ZSK1, który jest prowadzony za pośrednictwem IBE od 2016 r. Projekt ZSK1 nie przewidywał budżetu na agencję odpowiedzialną za komunikację i PR. Działania upowszechniające wiedzę o ZSK skupiały się wokół wydarzeń czyli organizacji seminariów, konferencji, wystąpień prelegentów podczas kongresów branżowych (głównie branży HR). Dotychczasowa aktywność promocyjna ukierunkowana była na marketing bezpośredni (seminaria, konferencja, spotkania), co znacznie ograniczało zasięg i dotarcie do grup docelowych, w efekcie świadomość i wiedza o ZSK jest bardzo niska.  
[bookmark: _2et92p0]Potencjał do działań PR
Zamawiający informuje, że na niżej wymienione wydarzenia Wykonawca nie musi zapewniać obecności przedstawiciela agencji.
Zamawiający podaje te informacje, aby nakreślić Wykonawcy zakres i ilość planowanych wydarzeń specjalnych, które ze względu na swój charakter i potencjał medialny powinny być uwzględnione w całościowym planowaniu działań PR. 
· Debaty publiczne
Łącznie 12 debat, w tym 2 na około 40 uczestników i 10 na około 100 uczestników. Pierwsza debata zaplanowana jest na koniec 2018 r.
· Wydarzenia zewnętrzne
Zamawiający zaplanował udział w min. 122 wydarzeniach upowszechniających organizowanych przez różne instytucje, o tematyce związanej z edukacją i rynkiem pracy odbywających się w całej Polsce.  Będą to wydarzenia o różnorodnym charakterze - konferencje, kongresy, seminaria, dni informacyjne, festyny, targi pracy, targi edukacyjne, dni otwarte w szkołach lub na uczelniach, debaty itp. Uczestnikami wydarzeń będą instytucje związane zarówno przyznawaniem, uznawaniem bądź opisywaniem kwalifikacji rynkowych jak również ze szkoleniami i doradztwem zawodowym. Celem działań jest dotarcie do podmiotów zainteresowanych opisywaniem kwalifikacji, potencjalnych instytucji certyfikujących, podmiotów zewnętrznego zapewniania jakości i środowisk zainteresowanych opracowaniem sektorowych ram kwalifikacji. Głównymi adresatami działań będą:
· instytucje rynku pracy: pracodawcy, związki pracodawców, izby gospodarcze, przedstawiciele rzemiosła, organizacji branżowych, itp.;
· pracownicy działów HR, doradcy zawodowi;
· firmy szkoleniowe, placówki szkolenia formalnego i pozaformalnego, przedstawiciele instytucji zajmujących się potwierdzaniem kompetencji;
· administracja publiczna, jednostki samorządu terytorialnego itp.;
· inne grupy w zależności od potrzeb wynikających z realizacji projektu.
· Działania upowszechniające w szkołach : lekcje pokazowe oraz konkursy dla uczniów szkół ponadpodstawowych.
2. Dotychczasowe działania promocyjne.
Wszystkie dotychczasowe aktywności związane z działaniami promocyjnymi 
i komunikacją z mediami były prowadzone we własnym zakresie z wykorzystaniem ograniczonych zasobów IBE. Przeprowadzone działania promocyjne to m.in.: krótkie informacje prasowe, kilka artykułów sponsorowanych oraz kampania SEM w Google (linki sponsorowane i kampania banerowa) trwająca od marca 2018 i jest przewidziana do czerwca 2018.
Przełożyło się to na brak spójności w komunikacji projektów. Projekty ZSK2 
i ZSK3 są kontynuacją bądź rozbudową działań zawartych w projekcie ZSK1. Efektywna realizacja obu projektów wiąże się z uporządkowaniem jak dotąd prowadzonej komunikacji. Na chwilę obecną głównym narzędziem komunikacji jest strona projektowa www.kwalifikacje.edu.pl i www.kwalifikacje.gov.pl oraz profil w serwisie Facebook www.facebook.com/pg/Kwalifikacjepoeuropejsku. Wszystkie platformy wymagają modernizacji w kierunku poprawy sposobu i języka komunikacji. Koniec prac modernizacyjnych nad stroną www.kwalifikacje.edu.pl przewidziany jest na sierpień 2018 r. Na chwilę obecna  Zamawiający nie może precyzyjnie określić przewidywanego końca prac nad stroną www.kwalifikacje.gov.pl. 
3. Dotychczasowa aktywność w mediach – monitoring mediów
·  Aktywność w ramach projektu ZSK
W ramach umowy IBE na monitoring mediów (dotyczący projektu ZSK), w okresie od kwietnia 2016 r do czerwca 2018 r, łączna liczba publikacji na temat ZSK wyniosła 590, w tym prasa – 76, TV – 6, radio – 9, portale – 499. Pierwsza aktywność została zaobserwowana w grudniu 2016 r. Od tego czasu średnia ilość publikacji wyniosła między 20-30 miesięcznie. Około 90% z nich miała neutralny wydźwięk. Większość publikacji prasowych była zamieszczana w dziennikach i miesięcznikach o zasięgu ogólnokrajowym i regionalnym o profilu ogólnoinformacyjnym, edukacyjnym bądź branżowym. W aktywności radiowej również przeważały stacje o zasięgu ogólnokrajowym. Największy udział SOV przypadł na portale o profilu ogólnoinformacyjnym i edukacyjnym, gdzie najaktywniejsze źródła to m.in.: 
· oswiata.abc.com.pl
· men.gov.pl
· zrp.pl
· ore.edu.pl
· rp.pl
· Aktywność IBE
[bookmark: _tyjcwt]W ramach umowy IBE na monitoring mediów, w okresie od kwietnia 2016 r do czerwca 2018 r, łączna liczba publikacji na temat IBE wyniosła 1953, w tym prasa – 343, TV – 109, radio – 110, portale – 1322, blog – 53, video – 16. Pierwsza aktywność została zaobserwowana w grudniu 2016 r. Od tego czasu średnia ilość publikacji wyniosła między 100-120 miesięcznie. Około 92% z nich miała neutralny wydźwięk. Większość publikacji prasowych była zamieszczana w dziennikach, miesięcznikach i tygodnikach o zasięgu ogólnokrajowym i regionalnym o profilu ogólnoinformacyjnym bądź edukacyjnym. W TV przeważały stacje ogólnokrajowe, ale obecność również była zauważalna w stacjach regionalnych. W aktywności radiowej przeważały stacje o zasięgu regionalnym. Obecność na blogach o tematyce edukacyjnej. Największy udział SOV (67%) przypadła na portale o profilu ogólnoinformacyjnym, edukacyjnym, urzędów, kultury, finansów i dzieci gdzie najaktywniejsze źródła to m.in.: 
· wyborcza.pl
· men.gov.pl
· gazeta wyborcza
· głos nauczycielski
· ore.edu.pl
VIII. GRUPY DOCELOWE
Zamawiający podzielił grupy docelowe na 2 główne segmenty. W pierwszym etapie działania komunikacyjne i promocyjne skierowane są do segmentu I - interesariuszy, którzy powinni być włączeni w proces budowania systemu.
Komunikacja skierowana do segmentu II czyli osób i podmiotów będących beneficjentami projektu ZSK zostanie uruchomiona wraz z rozwojem ZSK - nie wcześniej niż IV kw. 2018. Przewidywany rozkład komunikacji: segment I- 80%, segment II – 20%. Wraz z rozwojem ZSK nakłady na komunikację i promocję do grupy segmentu II będą wzrastać.
1. Segment I
Segment I to interesariusze (firmy, organizacje, administracja publiczna), którzy powinni być włączeni w proces budowania ZSK:
· pracodawcy (działy HR),
· firmy szkoleniowe,
· organizacje branżowe, Stowarzyszenia,
· rady sektorowe,
· szkoły zawodowe, zakłady doskonalenia zawodowego,
· instytucje edukacyjne i naukowo-badawcze,
· administracja publiczna (np. Powiatowy Urząd Pracy, Wojewódzki Urząd Pracy, Ministerstwa),
· organizacje pozarządowe.
2. Segment II
Segment II to beneficjenci systemu (firmy i osoby korzystające z systemu):
· młodzież szkół ponadpodstawowych,
· studenci uczelni wyższych,
· osoby wchodzące lub powracające na rynek pracy,
· osoby pracujące,
· osoby podnoszące swoje kwalifikacje,
· pracodawcy (działy HR),
· doradcy zawodowi,
· rekruterzy,
· działy HR i pracodawcy.
IX. PRZESTRZEGANIE PRZEZ WYKONAWCĘ OBOWIĄZKÓW WIZUALIZACJI
Działania promocyjne objęte zamówieniem  będą realizowane zgodnie z:
1. Wytycznymi dotyczącymi oznaczania projektów w ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwój,
2. Systemem identyfikacji wizualnej projektów Instytutu Badań Edukacyjnych.

Wykonawca zobowiązany będzie do umieszczania logo Funduszy Europejskich (Znak Funduszy Europejskich złożony jest z symbolu graficznego, nazwy Fundusze Europejskie oraz nazwy programu Wiedza Edukacja Rozwój), barwy RP  (Znak barw Rzeczypospolitej Polskiej składa się z symbolu graficznego oraz nazwy Rzeczpospolita Polska), logo projektu ZSK oraz znaku Unii Europejskiej (Znak Unii Europejskiej składa się z flagi UE, napisu Unia Europejska i nazwy Europejski Fundusz Społeczny). Oprócz obowiązku umieszczania powyższego zestawu znaków Wykonawca jest zobowiązany do zawarcia informacji o współfinansowaniu przedmiotu umowy z Europejskiego Funduszu Społecznego o treści: „Projekt współfinansowany ze środków Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego” na wszystkich materiałach promocyjno-informacyjnych dotyczących realizacji zamówienia.
X. PRAWA AUTORSKIE
Na  Zamawiającego zostaną przeniesione wszystkie prawa autorskie do  wszystkich opublikowanych artykułów sponsorowanych.
Wykonawca przekaże autorskie prawa  majątkowe i pokrewne do artykułów,  w  rozumieniu ustawy z dnia z dnia 4 lutego 1994 roku o prawach  autorskich i prawach  pokrewnych w zakresie, w jakim artykuł lub jego elementy składowe będą dziełami chronionymi tą ustawą, a ponadto wszelkie prawa, upoważnienia i zezwolenia mogące odnosić się do jego elementów składowych, obejmujące prawo  do korzystania  
i rozporządzania jego elementami składowymi na wszelkich polach eksploatacji wymienionych w szczególności w art. 50 ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawach autorskich i prawach pokrewnych oraz wszelkie upoważnienia 
i zezwolenia do pełnego korzystania z całości praw do artykułów, w tym  praw  autorskich osobistych, zależnych - przechodzą na Zamawiającego z dniem zapłaty wynagrodzenia za realizację zadania. Szczegóły dotyczące zakresu przenoszonych majątkowych praw autorskich  uregulowane są w umowie.
XI. WYNAGRODZENIE WYKONAWCY
Wynagrodzenie Wykonawcy będzie składać się z 4 elementów:
a) Miesięczny ryczałt
Stały przez cały okres trwania umowy. Miesięczna kwota ryczałtowa zawiera wynagrodzenie za stałe działania w ramach comiesięcznej usługi(punkt A) w tym: tworzenie i dystrybucja informacji dla mediów oraz wsparcie osoby pełniącej funkcję rzecznika prasowego Zamawiającego, tworzenie informacji prasowych zamieszczanych na stronie www.kwalifikacje.edu.pl (wyłącznie w zakładce „dla mediów”), zakup 5 publikacji/ komunikatów na stronie Polskiej Agencji Prasowej (serwis informacyjny oraz serwis informacji zleconych), stałą współpracę z dziennikarzami. 
b) Briefingi dla Mediów
Wykonawca określi wynagrodzenie za obsługę medialną 1 briefingu zorganizowanego na terenie Warszawy oraz briefingu zorganizowanego na terenie miast wojewódzkich w Polsce. Wynagrodzenie w tym punkcie będzie wyliczane na podstawie ilości odbytych briefingu w ciągu danego miesiąca (kwota za przygotowanie 1 briefingu na terenie Warszawy lub miasta wojewódzkiego razy ilość odbytych briefingów).
c) Publikacja 20 artykułów sponsorowanych
Zamawiający określił maksymalny budżet na publikację artykułów sponsorowanych w wysokości 80 000 zł brutto. Wynagrodzenie brutto Wykonawcy w tym pkt będzie równe wartości brutto wystawionej faktury/rachunku przez wydawnictwo prasowe. Zamawiający zastrzega, że płatnikiem faktur/rachunków wystawionych przez wydawnictwa prasowe musi być Wykonawca.
a) Seminaria z zakresu wystąpień publicznych
Wykonawca określi wynagrodzenie za przygotowanie i przeprowadzanie 1 jednodniowego seminarium z zakresu wystąpień publicznych. Wynagrodzenie w tym punkcie będzie wyliczane na podstawie zrealizowanej ilości seminariów w ciągu danego miesiąca (kwota za przygotowanie i przeprowadzanie 1 jednodniowego seminarium razy ilość przeprowadzonych seminariów).
XII. TERMIN REALIZACJI ZAMÓWIENIA
Wykonawca przystąpi do realizacji zamówienia w dniu zawarcia Umowy i będzie je realizował przez okres 27 miesięcy nie dłużej jednak niż do dnia 30.11.2020 r bądź do wyczerpania środków objętych Umową, w zależności od tego, które z tych zdarzeń nastąpi jako pierwsze.
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